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Principales conclusiones articulo:

1. La diversificacion de exportaciones es clave para el
crecimiento economico.

2. Se explica por qué:
1. la diversificacion implica menor volatilidad de |las exportaciones, y
los paises con fluctuaciones mas leves crecen mas.

2. mientras mas diversificada una economia mayor probabilidad que
haya oportunidad de inversion rentable, y ..

3. cuanto mas diversificadas sean las exportaciones, mas estrechos
seran los vinculos entre la actividad exportadora y el resto de |la
economia. (@
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Diversificacion de exportaciones

Dos tipos:

Diversificacion Diversificacion
Producto Mercado




Veamos como se est3
en diversificacion

en Meéxico




DIVERSIFICACION PRODUCTOS




Diversificacion en Numero de Productos

Cifras:

INDICE DE DIVERSIFICACION = DIV

Indice de Diversificacion: DIV =1 - HH;
Indice de Hirschman-Herfindahl HH;; = > (Xii/%;)?
Donde:

x;;es el valor de las exportaciones del producto i por parte del pais j
X; representa el valor total de las exportaciones.

En este caso se calcul6 el indice de Diversificacion DIV de las exportaciones Agroalimentarias
(Capitulos 01-24 de las Glosas Arancelarias), a partir de informacién exportaciones del
International Trade Center. ITC




Diversificacion en Numero de Productos

DIV de productos agrolimentarios = DIV-Agro

USA MEX CHL

Calculado a partir de info ITC




Diversificacion en Numero de Productos

Participacion de los primeros 10 productos de Exportacion (%)
en el Total de Exportaciones Agroalimentarias 2015

Calculado a partir de info ITC



Diversificacion de PRODUCTOS

Meéxico posee un buen nivel de diversificacion
en términos de  NUMERO de productos

Veamos ahora en GALIDAD de productos



DIVERSIFICACION PRODUCTOS




Por un desnutrido
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de Comida Comida
Millones Millones

Fuente: Eating in 2030: trends and perspectives
(november 2012); Barilla Center



Diversificacion de productos:
Atributos de Calidad

Las ventas de productos
organicos en USA, se han
multiplicado mas de 11
veces desde el ano 1997.

Los americanos gastaron
mas de 43.3 billones de
USD 2015

El 13% de todas las frutas y
vegetales vendidos en USA
son Organicos.

Ventas de productos organicos en USA, 2005-14E

Pany granos
. . B Comida répida

m Came, pescado, aves
de corral

0 E=l " | ® condimentos
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30 Lacteos
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Nota: E = Estimacion
Fuente: USDA, Economic Research Service




Diversificacion de productos:
Atributos de Calidad

Los 10 primeros paises con mayores areas
organicas, 2013

Austraie | 715000
Argentina [ 3.281,193
USA (2011) [ 2,178,471
China [l 2,094,000
Espaiia [l 1.610,129
Italia [ 1,317,177
Francia [l 1,060,756
Alemania [l 1,044,955
Uruguay (2008) [l 930,965

Canada [ 869,239

0 5,000,000 10,000,000 15,000,000 20,000,000 N4, tmion
I'rade
Hectareas P Cone
R sTATEor
Fuente: Sondeo FiBL-IFOAM, 2015 SUSTAINABLE MARKETS

STATISTICS AND EMERGING TRENDS

2015



Diversificacion de productos:
Atributos de Calidad

de las exportaciones
mexicanas de Aguacate a USA
son Organicas

de las exportaciones
5.8% mexicanas de Mango a USA
son Organicas.

de las exportaciones
10.1% mexicanas de Banana a USA
son Organicas.

Calculado a partir de :
Report to the Organic Trade Association
Preliminary Analysis of USDA’s Organic Trade Data: 2011 to 2014



Diversificacion de productos:
Atributos de Calidad

Los 10 primeros paises con areas certificadas
como GLOBALG.A.P. 2014

Espaina 393,426
USA 287,714
Sudafrica 183,316
Chile 180,449
Italia 164,474
Paises Bajos 159,291
Francia 155,727
Alemania 138,070
Costa Rica 97,060
Argentina 89,559
0 100,000 200,000 300,000 400,000 500,000 .
‘ Hectareas /,:0 :ll‘
Fuente: GLOBAL G.A.P. 2015 THE STATE ¢

SUSTAIN ELE MARKETS

STATISTICS AND EMERGING TRENDS 2015



Diversificacion de productos:
Atributos de Calidad

Los 10 primeros paises con areas de produccion
de Banana, 2014

Ecuador 64,089
Colombia 43,690
Costa Rica 28,397
Guatemala 25,871
Rep. Dominicana 14,892
Honduras 9,983
Peru 5,557
Sudafrica 3,211
Belice 3,027
Costa de Marfil 2,462

0 20,000 40,000 60,000 80,000
HeCtéreaS A /,‘ :l\ilj:“:wl]:w::mcm..\

Fuente: GLOBAL G.A.P. 2015 THE STATEC

SUSTAINABLE MARKETS
STATISTICS AND EMERGING

TRENDS 2015



Diversificacion de productos:
Atributos de Calidad

Los 10 primeros paises con areas certificadas
como 4C (Café), 2013

Brasil [ s
Colombia | :5ss
Vietnam [N 16577

Per(i [ 7235
Honduras [ 48'017

México i 421399
Indonesia [ 34'980
Tailandia [J] 20674
China [ 10301
Kenia ] 9's55

0 100'000 200'000 300'000 400'000 500'000 600'000 700'000 800'000
Hectareas

Fuente: Asociacion 4C, 2015
"‘ International

93 Lk

THE STATE OF
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G TREN
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Diversificacion de productos:
Atributos de Calidad

Mercado Carne Natural y Organica

95.8% ) » 4.2%

4.1 billon USD
Carne Natural/Organica

Resto del Mercado USA

Fuente: Freshlook of marketing data for total US Total Beef and Natural/Organics Sales



DIVERSIFICACION MERCADOS




Diversificacion de MERCADOS

Vision:

Posted By AmCham
Vietnam In News,
The Latest News & Events

/ Norteamerica S 4 9

Africa subsahariana

$0.6
Oriente mt’edio y América central /
Norte de Africa Sudamérica

GASTO EN CONSUMO DE LA CLASE MEDIA

ANILLO EXTERIOR: 2030 en trillones, USD (proyeccion)
ANILLO INTERIOR: 2009 en trillones, USD

11.1
S Asia Pacifico

$329
Europa

S$8.1
+571% Crecimiento

S5.5

N
N
>
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http://www.amchamvietnam.com/author/amchamvietnam/
http://www.amchamvietnam.com/topic/news/
http://www.amchamvietnam.com/topic/the-latest/
http://www.amchamvietnam.com/author/amchamvietnam/
http://www.amchamvietnam.com/topic/news/
http://www.amchamvietnam.com/topic/the-latest/

Diversificacion de MERCADOS

En 2015, México exporto a estos paises:

Q"‘ International

HN



Diversificacion de MERCADOS

Los 10 primeros mercados para
e las exportaciones de IViéxico 2015

Alemania
Espana

Colombia

>
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Diversificacion de MERCADOS

En 2015, Chile exportod a estos paises:

International
Trade
Centre



Diversificacion de MERCADOS

Los 10 primeros mercados para

Espafia las exportaciones de Chile 2015
China Taipei

Peru

Paises bajos
India

Brasil

Rep. Corea
Japon

USA
China
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Diversificacion de MERCADOS

Exportaciones de Tequila, Miéxico 2015

Brasil
Australia
Reino Unido
Panama
Japon
Alemania
Espana

Rep. Corea
Area Nes
USA

-
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" International
Trade
Centre

Valor exportado, miles de USD

The partner "Areas NES (not elsewhere specitied)” is used (a) tor low value trade and \
(b) if the partner designation was unknown to the country or if an error was made in the partner assignment. ‘



Diversificacion de MERCADOS

Exportaciones de Cerveza, México 2015

Japon

Brasil

Italia

Nueva Zelanda
China

Canada

Reino Unido
Chile

Australia

USA
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Diversificacion de MERCADOS
Exportaciones de Vino, Chile 2015

Rep. Corea

Dinamarca

Alemania
Canada
Paises bajos
Brasil

Japon
Reino Unido
China

USA
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Diversificacion de MERCADOS

Exportaciones de Aguacates, IViéxico 2015

Paises bajos
Costa Rical
Honduras'

Espana |
El Salvadorl
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Diversificacion de MERCADOS

Exportaciones de Aguacates, Chile 2015
Bélgicah
Hong Kong-China
Francia
Costa Rica.
China

Espana
USA
Argentina
Reino Unido

Paises bajos
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Diversificacion de MERCADOS

Exportaciones de Uva de Mesa, Chile 2015
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Canada
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China
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Diversificacion de MERCADOS

Exportaciones de Carne, Viéxico 2015
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CONGLUSIONES

México posee una buena diversidad en numero de productos
de exportacion.

En términos de alimentos con estandares de calidad existen
para México muchas posibilidades de crecer, particularmente
en el mercado de los Estados Unidos. Existe por lo tanto, una
importante oportunidad de inversion, en mercados alimentarios
con buenos niveles de precios.

México debe acelerar con urgencia el proceso de apertura del
proceso exportador en los mercados asiaticos, sin descuidar el
mercado norteamericano. Mas que una oportunidad de
inversion, esto constituye una necesidad para mantener la
dinamica de crecimiento de las exportaciones en el futuro
proximo.



AMENAZA TAMBIEN PARA LAS
EXPORTACIONES AGROALIMENTARIAS

«Meéxico
no es
nuestro
amigo»

Fuente: http://www.excelsior.com.mx/global/2015/06/17/1029755
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